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MODNI IQ
SE DVIGUJE!

Najprej poklon GRAZIE posebni
gostji prvega večera, ikoni
slovenskega modnega oblikovanja

Marjeti Grošelj (intervju z njo ste si lahko
prebrali v prejšnji številki revije, op. a.).
Razstava njenih umetnin je bila dih
jemajoča! Da smo imeli na modnem tednu
čast sedeti ob očarljivi manekenki Petri
Nemcovi, tudi ni zanemarljiv jx>datek. V
Ljubljano je prišla prvič kot obraz razreda
GI.C (intervju z njo si lahko preberete v tej
številki revije, op. a.), osrednjo pozornost
pa si zasluži tudi predstavljena omejena
kolekcija jesen/zima 2016 Alberte Ferretti,
a žal ne na brvi, kar bi si kot pravi modni
navdušenci želeli.

GOSPA Z VELI KI M G
Ce karera izmed tashionist ne pozna
prepoznavnega znaka G, ki krasi njene
torbice, naj neha brati. Govorimo seveda

o ikoni slovenskega modnega oblikovanja
Marjeti Grošelj, ki letos praznuje 50 let
ustvarjanja nadvse želenih torbic, ki jih
nosijo številne slavne Slovenke, odo modne
popularnosti pa ji pojejo tudi v tujini.
Razstava, ki smo si jo lahko ogledali med
praznikom mode, je potrdila, da gre zaO

bj
av

e 
so

 n
am

en
je

ne
 in

te
rn

i u
po

ra
bi

 v
 s

kl
ad

u 
z 

od
lo

čb
am

i Z
AS

P 
in

 s
e 

br
ez

 s
og

la
sj

a 
im

et
ni

ka
 p

ra
vi

c 
ne

 s
m

ej
o 

pr
os

to
 ra

zm
no

že
va

ti 
in

 d
is

tri
bu

ira
ti!

Grazia 01.07.2016 
PetekDržava: Slovenija

Doseg: 16.000

Stran: 30

Površina: 2.351 cm2 1 / 4



blagovno znamko, ki uteleša brezčasno
lepoto, avantgardni dizajn in občutek
posebne priložnosti. Več kot 20 izjemnih
mojstrovin izpod rok ikone slovenskega
modnega oblikovanja je pritegnilo
izjemno zanimanje gostov, že drugič pa je
oblikovalka prejela prav posebno priznanje
od znamke Mercedes-Benz. G lahko
pomeni tudi GRAZIO-znost, ki ji ne gre
oporekati: ..Ustvarjam to, kar čutim, in
pri tem uživam. Mislim, da je iskrenost, s
katero nastane prav vsaka torbica, tista, ki
doseže ljudi. Predpogoj so seveda vrhunski
materiali, ročna izdelava in nenazadnje
individualna obravnava, ki dodano vrednost
torbice nadgradi s storitvijo v obliki
individualne obravnave prav vsake stranke,"
je GRAZII povedala gospa z velikim G.

MODA GRE V IZVOZ
Slovenski oblikovalci s tokratnega
MBFWLJ se bodo ob 25. obletnici
slovenske države jeseni izjemno razveselili
možnosti predstavitve svojih del v Berlinu,
kar je slavnostno najavila posebna gostja,
slovenska veleposlanica v Berlinu Marta
Kos Marko. Ustvarjalna ekipa dogodka
Mercedes-Benz Fashion Week Ljubljana s
tem izpolnjuje eno izmed svojih temeljnih
poslanstev - ustvarjanje spodbudnega
okolja za rast in razvoj potenciala.
Svojo priložnosr je izjemno dobro
izkoristila tudi prejemnica prve slovenske
nagrade Mercedes-Benz Fashion Avvard Sara
Valenci, študentka Naravoslovnotehniške
fakultete, ki se je na MBFWLJ predstavila
s samostojno modno revijo. Po navdušujoči
drugi uprizoritvi praznika mode ustvarjalna
ekipa pod vodstvom programskega in
umetniškega direktorja Saša Radoviča
napoveduje jesensko nadaljevanje modne
zgodbe. GRAZIA bo tam!
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Rj&l BH __^HP-T^^^ j$* 9r\\ blodna oblikovalka Tanja Zom

JE^k Bfa ■¥* afflV __^^^ _____\J^____j_P -'^ Grželj racionalizem postavlja

V BVBB I Bfll Blfllfllfllfllflfi .BlH^TBBlf
_fl «-*''^B BaBrl^ m BhBbi^^^^^^B BbRb\

BB^r^ wMw^^ BbBbi^B

Jelena Pirkmajer, ki se l| B*B*B*B*Mrfe.~. ' -'»B mL 3■BJ BBJf BBBBBBBBBBBBBBBBBJb^ ,^- BBBj
podpisuje z imenom Cliche, ___| __f "

*» »S/
Mmm flBBJ____________Bl H J BkTjt

L je navdih poiskala v ženski, ki Mwm B^ "
~ "'v"'^ _/

ljubi življenje. Kolekcija jesen/ M Rp^ •^^'V'-?' bT^HIbB
zima20l6boseksi,ženstvena, flP ■ 'Ifv. "V"''--'" "'i' __TV _^__________H
vesela, igriva in uporabna. i;^)

IVANMAN AKULTURA
Blagovno znamko Akultura je znamka, polna fl^_______________________flKI IVANMAN s sedežem asimetrij. Ustanovljena je bila s WMm\\\\\\ U^MMMlMMMmMMMtI N v Berlinu je ustanovil podpisom oblikovalke Alenke 'f^H %^MMMM^Mm^Mmhrvaški oblikovalec Ivan Globočnik Fabjan.gre pa za kose i flf ■^^^fl^HMandžukič, in sicer s ciljem oblačil, ki jih navdihuje življenje \ Wl

ustvariti kombinacijo samo. Akultura posega po \ ■/ WM jjBfl
klasičnih in avantgardnih materialih in krojih, ki so primerni LIT ijJV mW WU

-^
oblačil za moške. Kolekcije za vse letne čase - razlika je le v HM "M IM
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tNATAŠA PERŠUH^P CHARLIE
Nataša Peršuh navdih za svoje oblikovanje BBf DESIGN
najde v uličnem stilu modnih metropol, BB . , ... ' . , _ -i IH Prestižna znamka hrvaškeaktualnem kulturnem in umetniškem ■■ '....... .•■ i, i i ■• BH modne scene Charhedogaianiu, filmih in zgodovini. Kolekci a fl^^
• i- W i, ji- • • «■» design stavi na prelevitevlesen/zima 20 1 6 predstavlja spo visokega , * , ., , ,., r _,.,..,,,. j. j u kiparskih oblik v edinstvenepoletja in globoke zime ter tudi sodoben rr , ' ,.f , . . ,. , modne kose. Leta 1 987 sta v
glamur, ki ie enakovreden doma, na ulicah /-»
f ,. , v., . |0 ustanovila Loredana in V
in tudi na rdečih preprogah. , _ , . , . . )Branko Bahonca, ki prisegata s - /t S P | 1^ I I na neprekosljivo kakovost.

BYT.B.
Spint byT. B. r C I CI\ i

MUV l\IIN l—io ustvarja
t- . , n i ' - Kreacije Petra Movrina,Tomislav Bahoric . . . .,. v . dobitnika univerzitetne

in navdusue „ , , „, ., Prešernove nagrade leta 2015,
., . .... so v marsičem posebne in za Inajkakovostnejših , , , , ,. , marsikoga nenoshive, lahko pamaterialov ter ° , , J, ., , jih gledamo tudi na platnu, inurbanih elementov ' 5 , , , , ,

, , ... __Bt sicer v Igrah lakote: Upor,dekonstrukcne. mj\ ~ , . f- ,AfJTk 2. del. Modna srenja
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