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Pogovor je tekel po Ljubljanskem tednu mode, ki je vsaj malo modno razburkal tudi prestolnico, kjer se
je sredi mesta, med Ravnikarjevimi stolpnicami na Trgu republike vila dolga modna pista. Almira Sadar,
modna oblikovalka in profesorica na Oddelku za tekstilstvo, grafiko in oblikovanje na Naravoslovno-
tehniski fakulteti Univerze v Ljubljani, je sinonim za tisto najboljse, kar ima pokazati slovenska moda.
Na domaci modni sceni se kot oblikovalka lastne blagovne znamke, pedagoginja, pa tudi ljubiteljica
umetnosti in arhitekture pojavlja ze nekaj desetletij.
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dogodku predstavijo zelo razlicni oblikovalci,
bi iz tega tezko potegnili neke prepoznavne
trende v modi, prej bi rekla, da gre za iziemno
raznovrstnost. To je pravzaprav ena najbolj
pozitivnih strani Fashion Weeka, da lahko v
tem tednu vidis res zelo razlicne stvari, razlic-
na razmisljanja in pristope v modi. Od vecer-
nih oblek do vsakdanje mode, ulicne mode
itd., nekateri so bolj spretni v detajlih, drugi v
krojih, tretji v stiliranju.

Je z novo lokacijo, morda $e bolj urba-
nim ambientom na Trgu republike, Teden
mode pridobil kak$no novo dimenzijo?

Mislim, da bi lahko Ze za lanski Ljubljanski
teden mode, ki se je odvil na Kongresnem
trgu, rekli, da se je preselil vcenter mesta. Prej
se je prireditev nekaj Gasa dogajala v Siski, ki
je bila tudi zanimiva kot prizoris¢e, vendar je
bila za obiskovalce morda vseeno bolj odda-
liena lokacija. Zdaj pa smo v centru, ki odpira
$e drugadne moznosti. Ze lansko leto je bilo
mogoce spremljati dogajanje tudi na velikem
platnu, kjer so bili lahko tudi naklju¢ni mimoi-
doc¢i del modnega utripa in si pogledali doga-
janje, kolekgije in sploh, kaj se dogaja novega
na tem podro¢ju. MogoCe ne gre samo za
tiste izbrance, ki se tako ali drugace zanima-
jo za modo in se ze vnaprej odlodijo priti na
ta dogodek, katerih Stevilo je vedno omejeno
glede na zmogljivosti prostora, razdeljene kar-
te itd., ampak doseZe taksna predstavitev tudi
fiste druge, ki z modo niso ravno neposredno
povezani. Tukaj lahko vidijo in sliSijo, da se ne-
kaj dogaja, da slovenska moda obstaja in se
razvija. To je zagotovo zelo pozitivno sporocilo
tega dogodka.

Je po propadu slovenske tekstilne indu-
strije Se ostalo kaj zaledja za domaca av-
torska imena in kolekcije?

Vse 1o, kar se je zgodilo v zadnjih dvajsetih
letih, je resni¢no zalostno. Prav na zadnjem
Fashion Weeku sem po dolgem Casu srecala
svojo nekdanjo Studentko, ki je bila oblikoval-
kav Muri, in mi je povedala, da se Se vedno ne
more peljati mimo nekdanjih poslopij Mure, ne
da bi jo zabolelo. Kadar se vozi skozi Mursko
Soboto, vedno izbira tiste ulice, da se izogne
pogledu na propadio Muro. Lahko si samo mi-
slimo, kako tezki so obcutki za tiste, ki so tam
delali in celo pustili velik del svojega Zivijenja
za tistimi zidovi. Sama nisem bila zelo pove-
zana z naso tekstilno industrijo in udelezena
v procesih, ki so se tam odvijali, a tisti, ki so
ziveli s temi podjetji, zanje zagotovo ni lahko.
Kar obcutimo zdaj, je predvsem to, da teh to-
varn, podjetij nimamo ve¢, ni ve¢ kontinuirane
slovenske ponudbe v blagovnicah, kjer smo
lahko nekdaj vsako sezono gledali in kupovali
slovensko modo. Zdaj je povsod prisotnale Se

V nasem hitrem tempu zivljenja

so rocna dela tudi neka svojevr-

stna meditacija, v Ameriki plete-
nje oglasujejo kot novo jogo.

tuja ponudba. Posamezni domaci oblikovalci,
ki se trudijo s svojimi blagovnimi znamkami,
s0 prej neki ekskluziven pojav na nasem trgu,
veliko jih niti nima lastnih trgovin in svoje stva-
ri predstavljajo ter prodajajo na zelo razli¢nih
mestih. Taksna je sedanja situacija. Trg je
preplavlien samo s tujimi znamkami in zelo se
mora$ potruditi, da najdes kaj slovenskega.

Kako se lahko doma¢a moda obdrZi na
trgu v poplavi masovnih cenenih ponu-
dnikov, ki so nas preplavili zadnja leta?

Tudi sami se trudite z lastnim prodajnim
prostorom. Kako uspe preziveti majhnim
blagovnim znamkam in trgovinam z lastno
produkcijo?

Prezivis lahko le tako, da imas drugacno
ponudbo. Ne nazadnje so tudi nase stranke
tiste Zenske, ki Se vedno cenijo pravto, da gre
za slovensko znamko, za ekskluziven izdelek
in da so nase kolekcije zelo maloserijske, ¢e
Ze ne unikatne, narejene na drugacen nacin,
lokalno proizvedene in verjetno veliko bolj ka-
kovostno izdelane. Poiskati moras nekaj, kar
je drugacno od tega, kar ponuja velikoserijska
ponudba po celem svetu. Hipna moda je pac¢
dejstvo in ni tako samo pri nas, ampak povsod
po svetu. Saj tudi sama kupim kaj od te hipne
mode, normalno, ker je vse veliko ceneje,
pomembno pa je, da zna$ dobro kombinirati,
da ima$ recimo nekaj kosov vsakdanje, hipne
mode, zraven pa tudi kakovostnejse kose
oblacil, ki se locijo od teh masovno proizve-
denih in so narejeni na daljsi rok. Hipna moda
deluje po principu hitro kupis, hitro zavrzes,
praviloma ima le kratek rok uporabe. Za tisto,
kar plagas vec, v kar ve¢ investiras, tudi prica-
kujes, da bo kakovostnejse in po drugi stra-
ni, da bos s taksnim kosom oblacila tudi bolj
povezan, z njim vzpostavil neko emocionalno
vez. Do takSnega obladila imas pa¢ drugacen
odnos. V danasnjem konceptu trajnostne
mode je treba Se bolj poudariati te razlike, kdo
stoji za tem, kdo je to naredil, kje nastajajo
te stvari, kako je potekala ta pot nastajanja.
Idealno bi bilo, da bi si lahko pri blagovnih
znamkah na svetovnem spletu pogledal celo
pot nastanka nekega izdelka, kako stvari na-
stajajo in kdo vse je v tem procesu udelezen.
Potem lahko tudi razumes, zakaj ima neki kos
taksno ceno, kot jo ima in nikakor ne more
konkurirati drugim, ki nastajajo na zelo dru-
gacen nacin, v drugacnih pogojih. V¢asih so
lahko samo gumbi drazji od celega oblacila.

Imate veliko izku$enj z modno sceno, saj
ste ze leta prisotni kot ustvarjalka s svojo
blagovno znamko, poleg tega pa delate
tudi kot profesorica s Studenti. V kaksni
kondiciji je slovenska moda?

Mislim, da imamo veliko kreativnih obliko-
valcev. Na fakulteti lahko zacutis, da je priso-
tno veliko energije, zelje in lijubezni do tega
dela. Tisti, ki so najbolj ambiciozni, nadaljujejo
studij in skusajo najti zaposlitev v tujini, saj pri
nas ni vec oblikovalskih studiev in tovarn. Naj-
tezje na tej poti je, kako stvari prodati. Kako
plasirati svoje delo in ga spraviti na trg, v zivlje-
nje. Ce to ne kroZi, tudi ne mores delati. Vsako
leto obupa nekaj oblikovalcey, zaprejo svoje
trgovine in blagovne znamke in se odlocijo, da
bodo poceli nekaj drugega. Tisti, ki vztrajajo,
pa is¢ejo ¢im boljSe prodajne poti.

Zagotovo je danes prednost, da Zivimo v
Evropski uniji, pretok in komunikacija sta ve-
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¢ja, pri Studentih pa je treba poudarjati, da
ne is¢ejo moznosti le znotraj Slovenije. Mlaj-
Se generacije si znajo zdaj ze v ¢asu Solanja
ustvarjati kontakte preko spleta in izmenjav.
Najbrz bi bilo idealno, da bi lahko zivel v Slove-
niji in delal za tujino. Nekateri se odlodijo, da
gredo za nekaj let v tujino in se potem vrnejo
zizkusnjami. Vsak pac is¢e svojo pot. Taksna
situacija ni samo na podro¢ju mode, zelo po-
dobno je povsod v oblikovanju, arhitekturi in
Se marsikje.

So zlata leta mode, posebej visoke mode
in zvezdniskih imen, s prestiznimi dogod-
ki, modnim tiskom in veliko denarja, ki se
je vrtel v tem biznisu, z ekonomsko krizo
bolj ali manj ¢as preteklosti?

Ce gledamo dogajanje na podrocju svetov-
ne modne industrije, lahko opazimo zelo veli-
ke spremembe. V bistwu nastajata dva lo¢ena
pola. Eno stran predstavlja superluksuzna
moda, drazja kot kdaj koli prej, ki ima veliko
kupcevin trgov v novih bogatih drzavah, kot so
Rusija, Kitajska, arabske drzave ali Brazilija.
Od tod prihaja veliko Stevilo bogatih ljudi, ki so
novi potrosniki te mode, ki so tudi vedno bolj
kultivirani kupci in si zZelijo te superluksuzne
izdelke. Prav zato je ta zelo luksuzna moda
tudi v porastu. Na drugi strani pa nastaja tako
imenovana hitra moda, ki pa se tudi vedno bolj
zaveda problemov v svetu in trajnostne narav-
nanosti v skladu s splosnimi trendi.

Delo v modni industriji je zelo stresno. Mo-
dni oblikovalci prihajajo in odhajajo, kadar
nekdo zapusti svoje delo, ¢aka nanj ze sto
novih. Dogajajo se $e druge spremembe.
Nekatere blagovne znamke nocejo veé tek-
movati v tej bitki s ¢asom. Burbery se je re-
cimo odloéil, da ne bodo ve¢ prikazali Stirih
kolekcij na leto, ampak bodo zdruzili mosko
in zensko kolekcijo. Nekateri kazejo kolekcije
na svoj nacin, eni so se odlocili, da ne bo veé
preteklo pol leta med modno revijo in proizvo-
dnjo, ampak se bodo oblacila takoj pojavila
tudi v trgovini. Pojavijajo se razliéne usmeritve
in pristopi podijetij na tem podro&ju, vse pa je
usmerjeno k ¢im boljsi prodaiji, zato se iS¢ejo
nove trzne nise. Od zunaj $e vedno gledamo
na modo kot na svet necesa lepega, kreativ-
nega, v resnici pa gre za trd biznis, kjer stejejo
samo stevilke. Oblikovalci so zato pod neneh-
nim stresom, saj se od njih pricakuje, da bodo
ves ¢as ustvarjali sveze kolekcije, zraven pa
tudi, da bodo te kolekcije prodajno uspesne.
Oblikovalci se morajo zato isto¢asno pojavljati
Se v razliénih medijih, biti prisotni na Instagra-
mu, tvitati in komunicirati, se druziti z znanimi
osebnostmi itd., vse to se danes pricakuje v
njihovem poklicu in ¢loveka zna to popolnoma
posrkati in izérpati.

Je visoka moda $e tako vplivna kot neko&?
Mislim, da je visoka moda spet v svojem

Ker smo ljudje po naravi praktic-
ni, postaja tudi moda vedno bolj
prakti¢na.

vzponu. Kot sem Ze omenila zaradi te nove
superluksuzne potrosnje, po drugi strani pa
Evropa spet zelo poudarja svojo tradicijo in
svoj poseben pristop v modi, prav zato, da po-
kaze, poudari razliko med masovno produkci-
jo, ki prihaja s Kitajske ali od drugje, in kultu-
ro, kakovost, kakrsna je doma v Evropi. Vse
odli¢ne blagovne znamke poudarjajo izjemno
obrtnisko znanje, roéno izdelavo, manufaktu-
ro, zato se snemajo videi, da z njimi Se bolj
poudarijo razliko v nastajanju in kakovosti nji-
hovih obladil, pokazejo, kako nastajajo njihovi
izdelki v obrtniskih delavnicah na pol ro¢no in
s0 zato tudi veé vredni. Gre za kombinacijo
nove tehnologije, ki jo razvijajo, in tradicional-
nih znanj, kier mogoce Se obstaja prednost
pred cenejso delovno silo.

Bi lahko rekli, da je Evropa $e vedno vo-
dilna nosilka mode, modnih trendov, valil-
nicaidej?

Mislim, da je. Glavni tedni mode, »fashion
weeki« se $e vedno dogajajo v Evropi, na pr-
vem mestu v Parizu, Londonu in Milanu, med-
tem ko je bil New York od nekdaj predvsem
prestolnica Sportne, uporabne, funkcionalne
mode. Seveda so tu tudi japonski oblikovalci,
ki se s svojimi kolekcijami predstavljajo na Ja-
ponskem in tudi v Evropi.

Glede na to, da se je trg popolnoma glo-
baliziral, in tako reko€ vsi nosimo enake

izdelke, od Kitajske do Amerike, ali je Se
prostor za majhne modne zgodbe, identi-
tete, ki so bolj lokalno obarvane?

Po eni strani se nam dogaja globalizacija,
po drugi pa raste spet prav ta zelja po lokal-
nem, po domacih proizvodih. Podobno kot
opazamo pri hrani, kjer vedno belj cenimo
izdelke, ki prihajajo iz domacega, lokalnega
okolja. Na Nizozemskem so pred kratkim od-
prli »multibrand« frgovino, kjer so na prodaj
samo stvari nizozemskega porekla, tudi Itali-
jani imajo zelo radi in so zelo vezani na svo-
je, italijanske produkte. Posamezni narodi se
upirajo globalizaciji uspesneje in vedno bolj
reklamirajo svoj dizajn, svoje izdelke. Na Ja-
ponskem zelo oglasujejo, naj ljudje kupujejo
japonske stvari, povsod pa se vedno bolj pou-
darjata pomen in vrednost lokalnega produkta
in identitete.

Smo Slovenci dovolj prepoznavni nav-
zven, imamo kaksen svoj »brand« v obliko-
vanju, da bi bili nanj $e posebej ponosni?

Slovenci smo vendarle majhni, vedno nekje
med ltalijo in Avstrijo, Ze na Hrvaskem opazis,
da so glede tega bolj zavedni, bolj samozave-
stni. Tisti, ki se zanima za modo in tuje blagov-
ne znamke, ima obvezno v svoji garderobi tudi
kaksen kos domacih, hrvaskih oblikovalcev.
Nekako veé dajo na to, medtem ko se pri nas
morda to vzpostavlja malo bolj pocasi. Ver-
jetno je to odvisno tudi od nasega znacaja,
po naravi smo taki, da nam je prej vsec tuje.
Vseeno pa opazam, da se strankam po dobre
stvari ne da ve¢ hoditi v Italijo ali Avstrijo, zato
danes ni veé ¢asa, raje vidijo, da lahko dobre
stvari dobijo pri nas.
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Nekateri slovenski oblikovalci se navdihu-
jete z naso kulturno dedis¢ino in jo nad-
grajujete na Cisto nov, avtentiéen nadin.
Sanja Grcié se je recimo lotila interpreta-
cije slovenske narodne nose, avbe, tudi vi
radi uporabljate slovenske etnoloske mo-
tive, vezenine ...

Prav fo je tisto, kar v modi sodi v kontekst
lokalnega, poudarjanje, v ¢em smo posebni,
drugacni. Tako se lahko po svoje upiras tej
vsesplosni globalizaciji prostora in poisCes
nekaj iz nase, slovenske kulturne dediscine.
Tako lahko pokazemo ne le, da smo po ne-
¢em drugacni, ampak tudi skrbimo, da nasa
dedisc¢ina in izroCilo ne bosta kar tako usla iz
nasega Zivlienja in spomina. Gre za tradicijo, ki
50 jo ljudje ustvariali in gojili dolgo ¢asa, velika
Skoda bi bila, da bi kar tako izginila, poniknila.
Enako velja tudi za ta obriniska znanja. S tem,
ko se ukinja proizvodnja, zapirajo tovarne in
delavnice, izginjajo tudi stara znanja in vesci-
ne, za katerimi se lahko ¢ez nekaj let izgubi
ze vsaka sled. Mogoce je prav to nacin, da se
$e ohranja spomin na naso izviro zgodovino.

Radi se povezujete z umetniki, arhitekti,
drugimi oblikovalci, ki niso nujno z modne
scene. Velikokrat se pojavite s kak$nimi
projekti v galerijah, muzeju, na ulici, v knji-
garni?

Zdaj je tak ¢as, da se ta podrocja med sabo
zelo prepletajo, racunalniska tehnologija nam
je omogocila med drugim prav to. Prepletanje
razliénih pristopov, materialov in individualnih
slogov nam dovoljuje, da prenasamo znanja
iz razlicnih podrogij. Tako spremljas in gledas
tudi, kaj pocnejo ljudje v arhitekturi in $e kije,
vse to navsezadnje vpliva tudi na tvoj naéin
dela. Vsakrsno sodelovanje prinasa nekaj no-
vega in je zato zelo dobrodoslo. Timsko delo
te oplaja, vidi§ kako razmislja nekdo drug in
prenasas to tudi v svoje delo. Principi se lahko
prenasajo na razlicna podroc¢ja, recimo Clo-
vek, ki je skrbel za 3D-programiranje pri arhi-
tekiki Zahi Hadid, dela zdaj 3D-programe za
obleke pri Ines van Herpen. Zelo me zanima
tudi interjer, saj je tekstil navsezadnje bistven
del interjerja, tudi tam gre za oblacenje, pro-
storski odnos, kjer lahko uporabljas enake
tehnike, samo na malo drugaéen naéin.

lzdali ste tudi knjigo svojih »modnih recep-
tov«, kako »narediti Almiro Sadar« doma, z
lastnimi rokami, vse te vase lisi¢ke, kvaé-
kane preproge in cekarje, vezene ovratni-
ke, prti¢ke, spolstene copate?

Koncept »naredi sam« je prisoten ze ne-
kaj let. Prav hitra moda je prinesla Zeljo po
drugacnosti, po nasprotju, saj pri njej najbolj
manjka ravno tista dodana, emocionalna vre-
dnost izdelka. Ce nekaj hitro, poceni kupis,
tudi hitro zavrzes in do tega kosa nimas no-
benega odnosa. V¢asih, Se v nasem otrostvu,

smo neko stvar nosili zelo dolgo, jo celo po
kom podedovali, mame so nam podaljSale
plasc ali rokave, ko si jih prerastel. S tem ko-
som si zivel inimel do njega drugacen odnos.
Ce nekaj naredis sam, je odnos, ki ga vzpo-
stavis do tega zelo drugacen. Ta sprememba
zavesti se ni zgodila samo pri nas, ampak po
celem svetu. V nasem hitrem tempu zivljenja
pa so ro¢na dela tudi neka svojevrstna medi-
tacija, v Ameriki pletenje oglasujejo kot novo
jogo. Medtem, ko delas, sedis, gibi so ena-
komermni, pletenje umirja, hkrati pa naredis se
nekaj zelo praktiénega zase.

Kar nekaj let sem imela v svoji trgovini ta-
ksne delavnice, kjer je nastajal med nami,
udelezenkami in ustvarjalkami roénih del, tudi
poseben stik, komunikacija. Ni Slo samo za
delo, ampak tudi druzabni dogodek. Zdelo se
mi je, zakaj ne bi vseh teh stvari, ki sem jih
delala in prodajala, napisala in prenesla tudi
naprej, da bi tudi drugi lahko naredili enako.
Spodbudila me je Valentina Smej Novak, ki je
knjigo tudi zaloZila in napisala besedilo. Zeleli
smo narediti malo drugacno knjigo ro¢nih del,
ne taksno, kot so ohi¢ajne, ki ponuja le neke
tehnike ali zelo Kklisejske kose. Zdelo se mi jg,
da ¢e ponudim nekaj, kar sem sama obliko-
vala, lahko vsakdo oblikuje in nadgradi Se po

S tem, ko se ukinja proizvodnja,
zapirajo tovarne in delavnice,
izginjajo tudi stara znanja in
veséine,

svoje. Nekatere zenske, ki so knjigo kupile, so
mi tudi prinesle pokazat, kaj so same ustvarile
po mojih »receptih«. Vsak izdelek je bil druga-
¢en, vSe€ mi je, kako se stvari spreminjajo in
multiplicirajo napre;j.

Kvaékanje, pletenje in sploh roéne spre-
tnosti so zadnja leta velik trend. Pogresa-
mo v svojem Zivljenju veé lastne kreativno-
sti, da ni vse samo instant kupljeno?

Prav zato gre, da vzpostavimo spet neki od-
nos do teh stvari, zraven pa se v njih tudi do-
bro pocéutimo. Hkrati pa nas taksno delo umir-
ja v nasem stresnem zivljenju. Pred leti sem
$la v Parizu na kavo v Le Bon Marche in pri
sosednji mizi opazovala dve lepi gospodiéni z
Vuittonovimi torbicami. Odprli sta svoji torbici
in potegnili ven vsaka svoje pletenje. Na jav-
nem prostoru sta pili kavo in pletli.

Kje pa se je Almira Sadar nauéila ro¢nih
spretnosti in sploh vstopila v modo? Je to
dar, s katerim se rodi$, da zna3 stvari zvi-
zualizirati, oblikovati, ustvarjati?

Ko sem bila e srednjesSolka, v trgovinah
ni bilo ponudbe, kakrsna je danes. Ce si se

hotel vsaj malo razlikovati od vecine, si se mo-
ral nauciti osnov pletenja, Sivanja. Z mamo in
sestro smo doma veliko pletle, si izmisljevale
nove vzorce in eksperimentirale. Ker so bili
moji puloverii vée¢ tudi prijateljicami, semime-
la s pletenjemn $e vecje veselje.

Véasih se je res veé pletlo, tudi vsa rocna
dela so se veliko bolj gojila, prenasala od
mame na hcerke. Tudi pri pouku gospodinj-
stva smo se ugili vezenja, kvackanija in drugih
ro¢nih spretnosti.

Studirala sem arhitekturo in modno obliko-
vanje, izbrala sem modo, ker si tako vedno v
stiku z novimi materiali, ker se stvari hitro re-
alizirajo in se ves ¢as nekaj spreminja, moda
pa je po drugi strani tudi manj odgovorna kot
arhitektura.

Kaj vidite na slovenskih ulicah, kaj pogre-
Sate?

Ce opazujes liudi na ulici, vidi§, da so ne-
kateri res zelo lepo obleCeni. Podcenjevala
bi jih, ¢e bi rekla drugace. Nekateri so zares
zelo kultivirani in izobrazeni kar se ti¢e mode.
Mogoce pa bi bilo fino imeti se ved takih,
predvsem pa veé raznovrstnosti. V dolocenih
letih se ljudje pri nas radi oblacijo vsi enako,
zelo podobno, zelo konvencionalno. Manjka
ve¢ posebnih ljudi, v Parizu recimo tudi pri
starejsih opazas skrb za mladostnost, indivi-
dualnost. Tega nam $e manjka, ve¢ drznosti,
ve¢ zelie po individualnem izrazu. V Sloveniji
vsak, ki se obladi po svoje, hitro izstopa, ¢e bi
jih bilo ve¢, ne bi tako strleli ven.

V nasem znacaju je, da smo bolj introver-
tni, ne Zelimo biti vpadljivi, v ospredju ...

Ja, preve¢ se skrivamo. Pri strankah, ki pri-
dejo v mojo trgovino opazam, da veckrat re-
¢ejo, kako fina je nasa trgovina, kjer je toliko
barv, potem pa vprasajo, ¢e imamo ta kos v
¢rni barvi. (smeh) Ali pa pri kosih, ki so bolj po-
sebni, vsi jih radi obcudujejo, ampak po nava-
di ostanejo v trgovini do razprodaje, ker se jih
nih¢e ne upa vzeti, nositi ... Ne bi jih dali nase.
To je na$ znacaj. Bolj, ko gres proti Zagrebu,
Beogradu, drugaden je odnos do mode, bolj
sproscéen. Radi nosijo modna oblacila, se po-
kaZzejo, ne glede, ali gre za drage ali poceni
izdelke. Vsak jih zna nositi, tega nam Sloven-
cem $e malo manjka.

In kak3$ne so trenutne modne smernice,
zapovedi? Moda zadnijih let je zelo eklek-
ticna, noben slog ne izstopa, noben ni pre-
povedan?

Moda vse bolj postaja izraz vsakega po-
sameznika, tudi v modi naj bi vsakdo razvijal
neki svoj individualni slog. Ker smo ljudje po
naravi prakti¢ni, postaja tudi moda vedno bolj
prakti¢na. Zelo opazna je povezava s Sportom
in prostim casom, skoraj pri vsakem ¢loveku
vidi$, da nosi tenis copate, ki so postali popol-
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noma vsakdanje obuvalo. V¢asih smo gledali
fotografije mladih zaposlenih gospa iz New
Yorka, ki so tekle obute v teniske, v vreckah
pa so nosile ¢evlje z visoko peto, v katere so
se preobule takoj, ko so prisle v mesto ali pi-
sarno. Tega danes ne poénemo ved, nihée se
ne preobuva. Devetdeset odstotkov tenis co-
pat danes ni proizvedeno v Sportne namene,
ampak za vsakdanjo rabo. Tudi pri oblacilih
gre za podoben trend, pomembno je, da nas
ne tiscijo, oklepajo, da so iz lahkih, elasticnih
materialov, v katerih se dobro pocutimo. Ti
materiali prihajajo tudi v visoko modo. Joga
hlac¢e nosimo ¢ez ves dan. Prehod Sporta v
vsakdanjo modo oziroma v vsakdaniji nacin zi-
vijenja je morda najbolj opazen pojav v modi
Ze nekaj ¢asa.

Je postala moda bolj »demokrati¢na«?
Zagotovo, je veliko manj formalna kot ne-
ko¢. Se vedno lahko reGemo, da obleka nare-
di ¢loveka. Vizualni jezik je pomemben in de-
luje. Umberto Eco je rekel: »To sem, v kar sem
oblecen ...« Tudi ¢e mode ne maras, to po-
kazes, nadenes si lahko staro obleko, stare,
zanemarjene hlace itd., toda tudi s tem nekaj
izraza$. Ce si urejen, kazes to tudi z obleko,
je pa res, da je veliko manj raznih formalnih
pravil, kot jih je bilo véasih. McgoGe samo Se v
doloc¢enih sluzbah za dolo¢ene ljudi, na splo-
$no pa ne velja veé, da bi se moral preobuti,
¢e gre$ v mesto. Se pred dvajsetimi leti so,

Danes v modi ni ve¢ nobenih
starostnin omejitev.

ko smo hodili v Cankarjev dom na koncerte,
prihajale gospe v dolgih cblekah, tega danes
ni ve¢ oziroma ni ve¢ pravil. Moda je vizualni
jezik, izraz vsakega, ki v modo vstopa. Moda
ti danes omogoc¢a, da se lahko vsakdo pocuti
tako, kot si zeli.

Je moda stvar izobrazbe? Nekdo ima smi-
sel za estetiko, nekdo bolj posnema?
Mislim, da vsakdo v sebi nosi smisel za
estetiko in kreativnost, koliko pa to izrazas, je
drugo. Obleka je prva stvar, ki jo lahko ¢lovek
preoblikuje, $ele nato pride prostor okoli nje-
ga. Pri tem niti ne gre za financne moznosti,
bolj je odvisno, kako se sam oblacis, kako
sestavljas posamezne kose, svojo podabo in
ravno to nam danasnja moda omogoca. Lah-
ko mesas, kar koli zelis, staro - novo, dizajner-
ske ali nedizajnerske kose, vintage ... Moda je
bila neko¢ statusni simbol in Ze po ceni obla-
Gila si videl, kam kdo spada, a mislim, da tega
danes niveé. Gre boljza to, kako znamo stvari
kombinirati in koliko smo v tem kreativni.

Za kaksno Zensko se trudi Almira Sadar?
Rekla bi, da prav za taksno, sodobno, ki to

razume. Zelo podpiram, da imajo ljudje razno-
vrsten slog. Ne Zelim si stranke, ki bi pri meni
kupila in se oblekla od nog do glave. Vse¢ mi
je, da ima zenska morda nekaj od Jelens Pirk-
majer iz Clicheja ali pletenine od Urske Draz,
morda staro oblacilo iz Zare ali H&M in zna
vse to premesati v svoj slog. Mislim, da danes
v modi ni ve¢ nobenih starostnin omeiitev. Kar
alergi¢na postanem, ko re¢em studentom naj
si dolocijo svoj cilini razred in reéejo, da bo za
Zenske, stare od petindvajset do petintrideset
let. Vedno idealni cilini razred, mlada od petin-
dvajset do petintrideset, brez finanénih omeji-
tev in taksna, ki se zanima za modo. Skusam
jim razloZiti, da takih idealnih zensk preprosto
ni, saj pri petindvajsetih nobena nima neome-
jeno denatrija ...

In kak§no bo modno poletje 201672

Modno poletie naj bo predvsem barvno. Ce
50 barve pozimi bolj umirjene, si jih zdaj lahko
privoséimo. Na plan lahko pridejo tudi vzorgi
in bela barva. In kot sem Ze omenila, poletna
moda naj bo funkcionalna, Sportna, enostav-
na, da se v njej vsakdo dobro poéuti. Sama
imam Se posebej rada kose, ki so univerzalni
in jih lahko uporabis za zelo razliéne prilozno-
sti. Recimo, oblekica, ki jo ¢ez dan nosis s
teniskami, zveGer pa si nadenes visoke pete
in je videti popolnoma glamurozna. Multifunk-
cionalnost, ki je zdruzena v enem obladilu, to
ie to.



